JOVENES EMPRENDEDORES
EXPORTADORES

El inicio de una

nueva clase empresarial

Resumen: Fomentar una
cultura de exportadores
exige tenacidad pero
también un conjunto de
habilidades concretas para
plantear alternativas viables.
En este articulo se resumen
algunas recomendaciones
fundamentales 'para las
nuevas generaciones de
emprendedores
comprometidos con la
apertura de nuevos
mercados y nuevas opciones
de negocios.
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cia finales de 1999 Colombia enfrenta-
a una de las mds altas tasas de un de-
empleo que afectaba no sélo a la po-
blacién adulta sino a la mayoria de las nuevas ge-
neraciones de profesionales que se graduaban de
las distintas universidades.

El gobierno nacional, consciente de esta situacion y
teniendo en cuenta las tendencias del mercado, de-
sarrollé el programa Jovenes Emprendedores Ex-
portadores, una iniciativa del Ministerio de Comer-
cio Exterior que tiene como objetivo principal faci-
litarle las herramientas necesarias para crear em-
presas exportadoras a los jovenes egresados de ins-
tituciones de educacién superior.: Aunque el pro-
grama inici6 con un limite de edad de 28 afios y ex-
clusivamente dirigido a profesionales o estudiantes
de estas carreras, a mediados del afio 2000 se
abri6 la posibilidad a aquellos egresados de carre-
ras de educacion superior, es decir universitaria,
técnica o tecnoldgica, de hasta 35 afios de edad, o
estudiantes de tltimos semestres de estos progra-
mas sin limite de edad.'

El programa Jévenes Emprendedores Exportadores
es concebido dentro del Plan Estratégico Exporta-
dor 1999-2009 como una herramienta més hacia
el desarrollo de una cultura exportadora, buscan-
do de esta manera la creacién y consolidacién de
una nueva clase empresarial liderada por la juven-
tud colombiana y adecuada a las necesidades del
mercado internacional. De esta forma en el marco
de la Primera Feria Juvenil para el empleo, Expoca-
mello 1999, se dio a conocer el programa a mas de
400 jovenes por parte de la entonces Ministra de
Comercio Exterior, doctora Marta Lucia Ramirez de
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ESTA NUEVA GENERA-
CION DE EMPRESARIOS
EXPORTADORES, GRA-
CIAS A SU COMPROMI-
SO Y ENTUSIASMO, NOS
HA PERMITIDO DESA-
RROLLAR UN PROCESO
DE APRENDIZAJE EN
TORNO A LA GENERA-
CION EMPRESARIAL CON
ENFOQUE INTERNACIO-
NAL.

- .

Rincén. Teniendo en cuenta la receptividad demos-
trada por los mds de 2000 asistentes a este evento,
en el mes de febrero de 2000 se inici6 la recepcion
de ideas de negocios de exportacion propuestas
por los jévenes a través de anteproyectos que sir-
vieron como mecanismo inicial para filirar las
ideas mds valiosas y consistentes.

Hasta finales de febrero de 2002 se recibieron 496
ideas con enfoque exportador provenientes de 29
ciudades del pais cubriendo de esta forma gran
parte del territorio nacional. Entre las iniciativas
empresariales presentadas al Programa cabe desta-
car la gran diversidad de productos y servicios de-
sarrollados por los diferentes equipos de trabajo.
La mayor parte, un 43% del total de las iniciativas,
provenian del sector agricola y agroindustrial, en
tanto un 22% correspondia a manufacturas, un
219% a servicios y entretenimiento y un 14% a texti-
les y confecciones.

De éstas, 124 han sido seleccionadas para empezar
a desarrollar el Plan de Negocios de lo que serdn
las nuevas empresas. Esta nueva etapa es adelanta-
da inicialmente a través de un paquete de capacita-
cién y asesoria en la elaboracién de los Planes de
Negocios, lo cual incluye el seguimiento y la gestion
de cada una de las iniciativas empresariales, con el
fin de facilitar el inicio del montaje de la empresa y
de la actividad exportadora,

Como parte fundamental de todo este proceso se
destaca el apoyo dado por entidades del sector del
comercio exterior, como Proexport Colombia, enti-
dad dedicada a la promocién no financiera de las
exportaciones no tradicionales, y vinculada a la
asesorfa y acompafiamiento en la biisqueda de
mercados internacionales; Bancoldex, Banco de
Comercio Exterior, que brinda apoyo financiero a
las empresas a través de una linea de crédito dise-
fiada exclusivamente para este programa.

Luego de dos afios de funcionamiento el programa
Jovenes Emprendedores Exportadores ha servido
como aliciente para los nuevos profesionales colom-
bianos; ha contribuido al desarrollo profesional, de
muchos nuevos empresarios que han encontrado un
proyecto de vida y de esta forma se encuentran hoy
trabajando en Ja construccién de un nuevo pais.

Se han celebrado dos Encuentros Nacionales de J6-
venes Emprendedores Exportadores. En el primero
de ellos, celebrado en marzo de 2001 y con la asis-
tencia de mds de 2000 jévenes de diferentes latitu-
des del pais, se pudo comprobar el compromiso de
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esta generacion con la realidad que nos toco vivir.
Fl segundo, celebrado con un alto contenido moti-
vacional y académico, logrd, de nuevo, despertar el
interés de una de gran audiencia que ratificé su
COMPromiso por Construir una nueva Colombia.

Fruto de esta experiencia, se han creado mds de
veinte empresas que en el \iltimo afio han logrado
exportar US$500.000 aproximadamente; mis de
cuarenta empresas legalmente constituidas en dife-
rentes regiones de Colombia, de sectores tan varia-
dos como el agricola y el agroindustrial con pro-
ductos como la tilapia y las frutas deshidratadas, o
con proyectos de alto contenido tecnologico como
equipos de electroterapia, permiten afirmar que la
experiencia ha sido altamente productiva en la me-
dida en que se ha logrado, alrededor de un objeti-
vo, dar espacio a la juventud colombiana y, con el
concurso de diferentes sectores, alimentar el suefio
de una Colombia mejor.

Esta nueva generacién de empresarios exportado-
res, gracias a su COmMpromiso y entusiasmo, n0s ha
permitido desarrollar un proceso de aprendizaje
en torno a la generacién empresarial con enfoque
internacional. Podemos concluir que para em-
prender una idea de negocio exportadora deben te-
nerse en cuenta los siguientes aspectos:

o Identificar una necesidad en los mercados
de interés, preferiblemente contando con in-
formacién primaria del mercado meta, por
ejemplo: comportamiento del consumidor, ne-
cesidades desatendidas en el mercado, nuevas
tendencias, precios comparativos, capacidad de
innovacién y disefio, etc.

« Entender que para desarrollar mi idea de
negocio necesito aliados estratégicos que
brinden a la misma conocimientos complemen-
tarios, experiencia prictica en los temas relacio-
nados con la empresa y recursos financieros,
entre otros aspectos.

« Dedicarse a la planeacién sin descuidar la
ejecucion, es decir, ir generando lineamientos
para la empresa, retroaliméntados por la expe-
riencia de cada dia.

e Arriesgarse y no desfallecer frente a los
problemas que se presenten en el franscurso
de la creacion de la nueva empresa.

Estas son solo algunas recomendaciones, para lle-
gar a ser un verdadero emprendedor.
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