COMUNICACIGN
Revista Comunicacion, cultura y politica ] J S%LI:".I'.}EX
Volumen 12 - enero a diciembre de 2021
ISSN: 2145-1494 (Impreso) ISSN: 2745-2697 (En linea) ISSN: 2145-1494

El paradigma ecléctico en las industrias culturales

y creativas de Chile y Colombia

Andrea Carolina Redondo-Méndez!
Universitaria Agustiniana

andrea.redondo@uniagustiniana.edu.co

Carlos Andrés Pinzén-Murfioz2
Universidad Cooperativa de Colombia
carlos.pinzonm@uniagustiniana.edu.co

Maira Alejandra Chavarro-Larrota3
Universitaria Agustiniana

maira.chavarrol@uniagustiniana.edu.co

Andrés Ricardo Ruge-Grisales*
Universitaria Agustiniana

andres.rugeg@uniagustiniana.edu.co

DOI: https://doi.org/10.21158/21451494.v12.2021.3216

Cémo citar este articulo: Redondo-Méndez, A.C.; Pinzon-Mufioz, C. A.; Chavarro-Larrota, M. A.; Ruge-Grisales, A. R. (2021).
El paradigma ecléctico en las industrias culturales y creativas de Chile y Colombia. Revista Comunicacidn, cultura y politica,
12, Paginas. DOI: https://doi.org/10.21158/21451494.v12.2021.3216

Fecha de recepcion: 08 de noviembre de 2021
Fecha de aprobacion: 22 de marzo de 2022

1 Politéloga - Universidad Nacional de Colombia. Especialista en Docencia Universitaria - Universidad Militar Nueva Granada.
Magister en Investigacion Social Interdisciplinaria - Universidad Distrital Francisco José de Caldas. ORCID: https://orcid.org/0000-
0001-9226-8626

2 Profesional en Comercio Internacional - Universidad Jorge Tadeo Lozano. Especialista en evaluacion y desarrollo de proyectos -
Universidad del Rosario. Magister en Desarrollo Sostenible y Medio Ambiente - Universidad de Manizales. ORCID:
https://orcid.org/0000-0001-8376-0504

3 Profesional en negocios internacionales - Universitaria Agustiniana. ORCID: https://orcid.org/0000-0002-2645-4073

4 Profesional en Negocios Internacionales -Universitaria Agustiniana. ORCID: https://orcid.org/0000-0003-1804-4346



mailto:andrea.redondo@uniagustiniana.edu.co
mailto:carlos.pinzonm@uniagustiniana.edu.co
mailto:maira.chavarrol@uniagustiniana.edu.co
mailto:andres.rugeg@uniagustiniana.edu.co
https://doi.org/10.21158/21451494.v12.2021.3216
https://doi.org/10.21158/21451494.v12.2021.3216
https://orcid.org/0000-0001-9226-8626
https://orcid.org/0000-0001-9226-8626
https://orcid.org/0000-0001-8376-0504
https://orcid.org/0000-0002-2645-4073
https://orcid.org/0000-0003-1804-4346

COMUNICACION

Revista Comunicacion, cultura y politica J ] S%LI“RIEX
Volumen 12 - enero a diciembre de 2021 S N S

ISSN: 2145-1494 (Impreso) ISSN: 2745-2697 (En linea) ISSN: 2145-1494

Resumen

El objetivo de la investigacién fue analizar comparativamente los aspectos institucionales de las industrias
culturales y creativas en Chile y en Colombia, reconociendo su estructura y funcionamiento mediante las ventajas
de localizacidn, propiedad e internacionalizacién. También se tuvieron en cuenta aspectos como la identificacién
de actividades y politicas estatales y su aplicabilidad en el desarrollo del sector, manifestadas en las fortalezas y
las debilidades que presentan estos dos paises en el panorama de internacionalizacion cultural. La metodologia
fue cualitativa, bajo el disefio de investigacion descriptivo y de tipo documental, con revision de fuentes
secundarias y de tipo oficial; su alcance fue analitico-prospectivo partiendo del andlisis realizado. La investigacion
permitid identificar que ambos paises cumplen con las tres ventajas analizadas, sin embargo, aun cuando
Colombia posee reconocimiento mundial respecto a su patrimonio y cultura, presenta debilidades en las ventajas
de propiedad; en el caso de Chile, se reconoce su aporte al sector desde su plan de gobierno actual, sin embargo,
su mayor falencia se encuentra en la medicién y el andlisis del sector, debido a que cuenta con una tnica fuente de
informacion vdlida. En las conclusiones se logro identificar que las industrias culturales y creativas de Chile poseen
mayores ventajas de internacionalizacion frente al caso colombiano debido al apoyo institucional y a un mayor
numero de proyectos orientados al fortalecimiento de la cultura.

Palabras clave: industrias culturales; industrias creativas; ventajas de localizacién; ventajas de propiedad;
ventajas de internacionalizacion; politicas culturales estatales; economia creativa.

The eclectic paradigm of the cultural and creative industries
in Chile and Colombia

Abstract

The aim of this research was to analyze and compare the institutional aspects of the cultural and creative
industries in Chile and Colombia, recognizing their structure and operation through the advantages of
localization, ownership, and internationalization. The study also takes into account aspects such as the
identification of activities and state policies and their applicability in the development of the sector, manifested in
the strengths and weaknesses presented by these two countries in the panorama of cultural internationalization.
The methodology used was qualitative in nature, under a descriptive and documentary research design, with a
review of secondary and official sources. The scope of the analysis was analytical-prospective based on the analysis
that was carried out. The research allowed identifying that both countries comply with the three advantages
analyzed; however, even though Colombia has worldwide recognition regarding its heritage and culture, it
presents weaknesses in the advantages of ownership. In the case of Chile, its contribution to the sector is recognized
from its current government plan; however, its major shortcoming is the measurement and analysis of the sector,
as there is only one valid source of information. In the conclusions, we identified that Chile's cultural and creative
industries have greater internationalization advantages compared to the Colombian case due to institutional
support and a greater number of projects aimed at strengthening culture.

Keywords: cultural industries; creative industries; localization advantages; ownership advantages;
internationalization advantages; state cultural policies; creative economy.
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O paradigma eclético nas indistrias culturais e criativas
do Chile e da Colémbia

Resumo

O objetivo da pesquisa foi analisar comparativamente os aspectos institucionais das indistrias culturais e criativas
no Chile e na Colémbia, reconhecendo sua estrutura e funcionamento através das vantagens de localizagdo,
propriedade e internacionalizagdo. Aspectos como a identificagdo das atividades e politicas estatais e sua
aplicabilidade no desenvolvimento do setor, manifestadas nas fortalezas e fragilidades que esses dois paises
apresentam no panorama da internacionalizagdo cultural, também foram levados em consideragdo. A
metodologia foi qualitativa, sob o desenho de pesquisa descritiva e documental, com revisdo de fontes secunddrias
e oficiais. Seu escopo foi analitico-prospectivo com base na andlise realizada. A pesquisa permitiu identificar que
ambos paises atendem as trés vantagens analisadas, porém, embora a Colémbia tenha reconhecimento mundial
quanto ao seu patrimoénio e cultura, apresenta fragilidades nas vantagens de propriedade, no caso do Chile, sua
contribui¢cdo para o setor é reconhecida a partir de seu atual plano de governo, porém, sua maior deficiéncia estd
na mensuragdo e andlise do setor, pelo fato de possuir uma tnica fonte de informagdo vdlida. Nas conclusées, foi
possivel identificar que as industrias culturais e criativas do Chile possuem maiores vantagens de
internacionalizagdo em relagdo ao caso colombiano devido ao apoio institucional e ao maior niimero de projetos
voltados ao fortalecimento da cultura.

Palavras-chave: industrias culturais; industrias creativas; vantagens de localizagdo; vantagens de propriedade;
vantagens da internacionalizagdo; politicas culturais estaduais; economia criativa.
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Le paradigme éclectique des industries culturelles et créatives
du Chili et de Colombie

Résumé

Cette investigation a pour but d'analyser de maniére comparative les aspects institutionnels des industries
culturelles et créatives du Chili et de Colombie, en analysant leur structure et leur fonctionnement via les avantages
de leurs localisations et internationalisation. Des aspects tels que [l'identification des activités et des politiques
d’Etat et leur applicabilité au développement du secteur qui se manifestent par les forces et faiblesses de
I'internationalisation culturelle de ces deux pays ont également été pris en compte. La méthodologie utilisée est de
type qualitatif, descriptif et documentaire, avec un passage en revue des sources secondaires et officielles. Le
périmeétre de 'étude est de type analytique et prospectif sur la base des analyses réalisées. Cette enquéte a permis
d'identifier que ces deux pays réunissent trois avantages fondamentaux, mais, méme si la Colombie est
mondialement reconnue pour son patrimoine et sa culture, ses faiblesses se trouvent dans la propriété ; alors que
le Chili, dont la contribution au secteur culturel et créatif est reconnue grdce au programme gouvernemental
actuel, présente sa plus grande faiblesse dans la mesure et 'analyse du secteur en raison d'une source unique
d'informations valides. En conclusion, les industries culturelles et créatives du Chili ont davantage de capacités
d'internationalisation que leurs pairs colombiens en raison du soutien institutionnel et d'un plus grand nombre de
projets culturels.

Mots-clés: industries culturelles; industries créatives; avantages géographiques; avantages immobiliers;
avantages de l'internationalisation; politiques culturelles d'Etat; économie créative.
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1. Introduccion

El estudio de las industrias culturales y creativas en el ambito global ha permitido el
reconocimiento de sus aportes en el impulso del desarrollo econémico al entrelazar
diferentes actividades de los sectores de la estructura econémica de los paises, porque
«vinculan espacios sociales y econdmicos que estan en una constante busqueda de
reconocimiento y difusién, debido a la multiplicidad de subsectores que vincula y a las
actividades que integra» (Redondo-Méndez, Pinzén-Muiioz y Ospina-Martinez, 2020, p. 88).
Sin embargo, en razdn a la escasa medicion que realizan los gobiernos de la region en cuanto
alas actividades de esta industria, se considera necesario trabajar en politicas de datos tanto
nacionales como regionales que permitan dimensionar e identificar qué politicas lograrian

impulsar este sector en el mercado local, regional y global.

En este orden ideas, el presente articulo se divide en cuatro apartados. Inicia por un
referente tedrico que presenta, primero, la definicién de las industrias creativas y culturales,
y luego se explica el paradigma ecléctico de John Dunning, también conocido como modelo
OLI (Dunning, 1988). Posteriormente, se presentan los resultados en los que se abarca la
composicion de las ICC en Chile y Colombia, identificando qué reconoce cada pais en materia
de estas industrias, las actividades que comprende, la distribucion y el comportamiento de
cada una de las actividades a lo largo del pais, su aporte al PIB nacional y sus estadisticas de
crecimiento. De la misma forma, se contemplan las politicas estatales del Gobierno
colombiano y del Gobierno chileno para incentivar estas industrias, y, a su vez, se analizan
los antecedentes legales, regulatorios y de politica publica del sector cultural en cada pais,

asi como sus respectivos proyectos de intervencion.

En esta misma linea, se presenta una discusion en la que se realiza un andlisis comparativo
de las ICC en Chile y Colombia con base en el paradigma ecléctico de John Dunning, bajo el
cual se plantean los tres tipos de ventajas: la ventaja de propiedad, localizacion e

internacionalizacion para identificar las fortalezas y debilidades que poseen ambos paises
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en este sector. Por ultimo, se exponen las conclusiones de este andlisis con el fin de

determinar cual de estas ventajas puede aprovechar cada pais para internacionalizar sus ICC.

Mediante esta investigacion se logra fundamentar bajo qué medidas los gobiernos de estos
paises, como parte de los actores fundamentales del ecosistema creativo, han utilizado su
capacidad institucional y su estructura organizacional para promover su desarrollo, lo que a
largo plazo potenciaria el progreso de esta y de otras industrias en el mercado internacional,
siempre desde las politicas oficiales y enfatizando en la relevancia del fortalecimiento del

sector cultural.
2. Marco teodrico

Para comprender el paradigma ecléctico de John Dunning es primordial abarcar el concepto
de industrias creativas y culturales, a fin de tener un panorama mas amplio referente a su
definicién, y cémo, por medio del modelo teérico de John Dunning, los paises pueden

emprender el proceso de internacionalizacion de estas industrias.

John Howkins, en su libro The Creative Economy, define la economia creativa como aquella
que «comprende los sectores en los que el valor de sus bienes y servicios se fundamenta en

la propiedad intelectual» (Howkins, 2007, p. 86).

Por otra parte, en el 2013, el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) publica el libro La
economia naranja: una oportunidad infinita. En este se define como «un conjunto de
actividades que, de manera encadenada, permiten que las ideas se transformen en bienes y
servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su contenido de propiedad intelectual

mas que por su valor de uso» (Buitrago-Restrepo y Duque-Marquez, 2013, p. 40).

El Ministerio de Cultura de Colombia, en su documento «ABC de la Economia Naranja», la

define como:
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una herramienta de desarrollo cultural, social y econémico. Se diferencia de otras
economias por el hecho de fundamentarse en la creacién, producciéon y
distribucion de bienes y servicios, cuyo contenido de caracter cultural y creativo

se puede proteger por los derechos de propiedad intelectual. (2018, p. 4)

A partir de las definiciones mencionadas podemos destacar tres aspectos esenciales que
posee la economia naranja: a) innovacion a partir de nuevas ideas y proyectos diferentes a
las empresas tradicionales que basan su enfoque en la utilizaciéon de la tecnologia; b)
desarrollo cultural, social y econémico; c) bienes y servicios creativos en los que su

contenido puede protegerse por la propiedad intelectual.

Dentro de la economia creativa se encuentran las industrias creativas y culturales; aunque
suelen confundirse y definirse bajo el mismo concepto, es importante hacer la aclaracion. De
acuerdo con la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(Unesco), las industrias creativas y culturales «son aquellas que dedican su actividad a la
produccion o la reproduccidn, promocion, difusion o la comercializacidn de bienes, servicios
y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial y su insumo base es la propiedad

intelectual» (Unesco, 2010, p. 17).

Segun cifras de esta misma organizacion, para el 2015, «las industrias culturales y creativas
generan cada afio 2,25 billones de doélares, lo que supone el 3 % del PIB mundial, y dan
empleo a 29,5 millones de personas —1 % de la poblacién activa del mundo—» (Unesco,
2015). También sostiene que «los ingresos de estas industrias superan a los de los servicios
de telecomunicaciones y suponen mas puestos de trabajo que los de la industria
automovilistica de Europa, Japén y Estados Unidos en su conjunto —29,5 millones de

empleos frente a 25 millones—» (Unesco, 2015).

Para finalizar, en su investigacion «Industrias culturales, creativas y de contenidos», Ana
Maria Lebrun Aspillaga (2014, p. 46) destaca que «las industrias culturales cumplen un rol
fundamental en el desarrollo de las personas, sociedades y naciones, ya que son portadores

de identidad, valores y significados generadoras de innovacién y empleo».
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Finalmente, y como base tedrica de la investigacién, se encuentra el economista britanico
John Dunning, quien desarrollé el paradigma ecléctico también conocido como el modelo
OLI, haciendo referencia a las ventajas de propiedad, localizacién e internacionalizacién —
por sus siglas en inglés para ownership, locational e internalization —, que consiste en el
analisis de los factores que deben tener las empresas en el propédsito de internacionalizar
sus bienes o servicios. Para esta investigacion se utilizo como referente tedrico debido a que
este modelo pretende estudiar la expansion internacional por medio de los tres factores para
convertirlas en ventajas y aprovechar distintos elementos tales como la infraestructura, los

recursos y la inversion de los paises.

e Ventaja de propiedad. Esta se refiere a «todas aquellas ventajas que posee un sector sobre
otros sectores de otros paises, teniendo en cuenta sus caracteristicas propias» (Bolivar-
Alarcén y Lumbaque-Rios, 2019, p.12). Esta ventaja responde a la pregunta de ;cuadl es el
factor diferencial que posee el sector cultural de cada pais?, de modo que las analiza desde
las perspectivas de inversion, tecnologia, tamafio del mercado, optimizacién de recursos,
formalidad de empleo y demas factores que permiten identificar la propuesta de valor de

cada pais, en este caso puntual de Chile y Colombia.

 Ventaja de localizacién. Por su parte, esta ventaja «analiza cada uno de los beneficios que
se pueden conseguir de los recursos de las empresas, como la infraestructura, la mano de
obra, los mercados potenciales, la estabilidad brinden los entes gubernamentales para lograr
posicionarse teniendo en cuenta las caracteristicas de los bienes y servicios de un pais»
(Pérez-Hernandez, 2013, p. 23). Bajo esta categoria de ventaja de localizacién se analizan los
aspectos o las condiciones de recursos de infraestructura y culturales que poseen Chile y
Colombia con el fin de crear una competitividad dindmica entre el sector. A su vez, se tienen

en cuenta las caracteristicas en cuanto a su extension geografica y sus grupos étnicos.

e Ventaja de internacionalizacion. Esta ventaja es la que realiza el analisis de acceso de una
determinada empresa en un pais. Abarca todo lo que conlleva «costos de

internacionalizacién, las caracteristicas de restriccion o de acceso que formulen los
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gobiernos, los derechos de propiedad y las estrategias que puede tener para generar mayor
valor agregado a sus productos en otros mercados» (Ramoén-Rodriguez, 2002, p. 148). Bajo
la ventaja de internacionalizacién se amparan todas los programas e incentivos que posee
cada uno de los paises en materia gubernamental con el fin de proyectar el sector a otras
regiones del mundo. En esta categoria se mencionan los antecedentes legales regulatorios y
de politica publica en el sector cultural para los paises en estudio, asi como los proyectos e

instituciones que se encargan de este.
3. Metodologia
3.1 Diseiio metodoldgico

La metodologia empleada para realizar esta investigacion fue de tipo cualitativo, indagando
en las diferentes oportunidades y caracteristicas de las ICC en cada pais. Se tuvo en cuenta
que «este concepto se ha transformado hasta el punto de relacionarlo de forma directa con
la economia y no verlo como aspecto diferenciado sino como elemento integrador»

(Rodriguez-Romero y Ospina-Martinez, 2021, p. 7).

La base estructural de la informacion recolectada fueron las fuentes secundarias de
informacion de tipo oficial del gobierno de ambos paises, como, por ejemplo, el Ministerio de
Cultura para Colombia y el Ministerio de las Artes la Cultura y el Patrimonio en el caso de
Chile, mediante sus informes anuales del sector cultural. Sin embargo, es importante resaltar
que dicha investigacion posee una dimension exploratoria, ya que se trata de un estudio de
tipo preliminar que sigue en constante transformacion y responde a cambios institucionales

presentes.

Su alcance fue analitico-prospectivo al determinar los mejores escenarios de accion para este
tipo de industrias en ambos paises, cumpliendo con el objetivo general de la investigacién al
representar un analisis del sector cultural en los dos paises de estudio mediante las ventajas
que ofrece el paradigma ecléctico como mecanismo de indagacion, conocimiento e

investigacion.
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3.2 Tipo de estudio

La investigacion se estructuré como descriptiva-analitica al identificar y establecer las
estructuras gubernamentales de ambos paises con un método de recoleccién de datos de
tipo observatorio y documental (Gomez, 2011). Asi, el disefio de investigacién, al ser
descriptivo, dio a conocer las medidas que han adoptado los gobiernos para fomentar el
desarrollo y la competitividad de estas industrias en sus respectivas economias, como se

conforman y el contexto por el cual esta condicionado su desarrollo.

Igualmente, desde lo deductivo-analitico se tomaron las estructuras planteadas desde la
oficialidad colombiana y chilena, a partir de las generalidades presentadas como politicas y
regulaciones. Asi mismo, se relacionaron con el objeto de la investigaciéon en la medida en
que no solo se trata de describir y reconocer, sino también de aportar y proponer espacios

eficaces de desarrollo e internacionalizaciéon de este sector.
3.3 Fases de investigacion

Para el desarrollo de la investigacion se tomaron como referencia las fases de planeacion
recogida de la informacion, analisis de datos y de presentacion de resultados (Universidad
de Cantabria, s. f.), lo cual permitié un relacionamiento directo con el tema de estudio y con
los objetivos planteados al establecer cada una de las decisiones investigativas que llevaron

al establecimiento de los resultados y de las conclusiones.

La fase de planeacion permiti6 la seleccion del tema de estudio y la definicién del disefio
metodoldgico a partir de la identificacion del problema de investigacidn, relacionado con la
importancia coyuntural de las ICC en Latinoamérica y la necesidad de brindar herramientas
de apoyo al sector cultural en Colombia. La fase de recogida de la informacién presento los
sistemas de informacién que se utilizaron para esta investigacion, a saber, las fuentes web
disponibles y todo tipo de fuentes secundarias utilizadas para realizar la comparacion del
sector en los dos paises de estudio; igualmente, se realizd la verificacion de estas fuentes, asi

como su posicionamiento y organizacion de la informacién.
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La fase de andlisis de datos se dividié en las técnicas de andlisis, la interpretacion de
resultados y la obtencién de conclusiones, de manera que se definieron andlisis descriptivos
con miras a dar cumplimiento al objetivo general de la investigacion en tanto se empezd con
una descripcidn detallada del sector cultural de los dos paises estudiados; igualmente, se
realiza un analisis deductivo a partir del uso del marco tedrico frente a las ventajas de
localizacion, propiedad e internacionalizacion. Finalmente, la fase de presentacidon de
resultados vincul6 no solo la redaccion del articulo presentado, sino también la
manifestacion estructural y categérica de cada de los componentes que llevaron al

establecimiento de conclusiones analiticas y deductivas.
4. Resultados

Para presentar los resultados que se generaron a partir del disefio metodolégico definido se
debe tener en cuenta que las industrias creativas y culturales representan uno de los sectores
con mayor potencial de crecimiento en el mundo debido a su capacidad de fusionar la
cultura, la tecnologia y la economia, incorporando como eje central la creatividad, «ya que
no solo se trata de una aseveracion de aspectos identitarios resaltados, sino de la utilizacion
de la cultura como catalizadora de emprendimientos, receptora de empleabilidad, de
inclusion social y de recepcion de inversion» (Falkenstein-Avila, Redondo-Méndez, y Pinzon-

Mufioz, 2020. p. 3).

Ahora bien, de acuerdo con la informacién suministrada en el reporte de este sector 2014-
2018 por el DANE, las ICC aportaron un 3,3 % del PIB, es decir, movieron COP 28,4 billones,
de los cuales la mayor cantidad de recursos se obtuvieron de la categoria de creaciones
funcionales, nuevos medios y software de contenidos, seguido de la categoria de artes y
patrimonio con COP 7,9 billones y COP 6,3 billones del sector de las industrias culturales

convencionales (DANE, 2019).

En cuanto al aporte que generan las actividades econdmicas caracteristicas de la cultura

(AECC) al PIB de Chile, seguin el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio (11 de
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abril de 2017), la economia creativa en Chile aport6 un 2,2 % al PIB —datos del 2013—, y se
le compara su aporte con otros sectores importantes como el agropecuario que aporta un
2,6 %. Ademas, se recalca el hecho de que la cultura estd sobrepasando su aporte frente a
sectores como el de la pesca —0,4 %— o el de bebidas y tabaco —1,6 %—, lo que, en otras
palabras, impulsa la perspectiva del potencial a largo plazo que puede llegar a significar el

fortalecimiento de este sector (Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio, 2017).
4.1 Caracterizacion de las ICC en Colombia y Chile

Con la intencién de lograr una mejor comprensién sobre lo que abarcan las industrias
creativas y culturales en Colombia, el Gobierno nacional, por medio del Ministerio de Cultura,
ha realizado una categorizaciéon de cada una de estas actividades seccionados en tres
categorias: Artes y patrimonio, Industrias culturales y Creaciones funcionales, nuevos
medios y software de contenidos (Ministerio de Cultura de Colombia, 2018). Ahora bien, en
el ambito chileno, el Gobierno Nacional, mediante el Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes (CNCA), en el mapeo de las ICC en Chile que realizé en el 2014 ha logrado reconocer y
clasificar las actividades culturales que hacen parte del sector, agrupandolas en artes
visuales, artesanias, fotografia, audiovisual y disefio (Consejo Nacional de la Cultura y las

Artes, 2014b).

Tabla 1. Composicion industrias creativas y culturales en Colombia

Caracterizacion industrias creativas y culturales en Colombia

. . . Educacion en
Turismo y patrimonio

. . Artes . Artes escénicas 'y artes, cultura 'y
Artes y patrimonio - cultural material e . .
visuales . . espectaculos economia
inmaterial ;
creativa

Agencias de noticias y

Industrias culturales Fonografica = Audiovisual otros servicios de Editorial
informacion

Creaciones funcionales, Medios digitales y

nuevos medios Disefio Publicidad software de

y software de contenidos contenidos

Fuente. Elaboracion propia a partir de datos suministrados por ABC Economia naranja. Ministerio
de Cultura Colombia, 2018.
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Tabla 2. Sectores industrias creativas y culturales en Chile
Caracterizacion industrias creativas y culturales en Chile
Artes visuales Artesanias Fotografia Audiovisual Disefio
Teatro Danza Artes circenses Editorial Publicidad
Educacién e
investigacion Patrimonio Medios informaticos Arquitectura Musica
cultural

Fuente. Elaboracion propia a partir de datos suministrados por Mapeo de las industrias creativas en

Chile. Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014b.

4.2 Politicas estatales para incentivar las industrias creativas y culturales

Tabla 3. Antecedentes legales, regulatorios y de politica publica en el sector cultural en Colombia

Antecedente

Objetivo

Constitucion 1991

Establece que el Estado debe velar para que las manifestaciones culturales
se fomenten y se incentiven, por medio de estimulos para quienes se
encarguen de ejercer todas las actividades relacionadas dentro de este
ambito.

Ley 397 de 1977 o Ley General de
Cultura

Crea el Ministerio de Cultura, se establece el Sistema Nacional de Cultura.

Conpes16 3162 Lineamientos para
la sostenibilidad del Plan Nacional
de Cultura 2001-2010

Busco fortalecer el Ministerio de Cultura encargandolo de la coordinacién y
liderazgo del sector cultural; de igual forma, se establecieron cuatro frentes
de accién para reorganizar este sector:

1. Informacidn.

2. Financiacién —siendo una prioridad el fomento de las industrias
culturales—.

3. Legislacion.

4. Mejoramiento de la gestion.

Plan de Gestion del Ministerio de
Cultura 2007-2010

Se hicieron varios avances significativos con respecto al sector buscando
visualizar las industrias culturales; a su vez, se compuso el Programa para
el Emprendimiento y las Industrias Culturales y el Grupo de
Emprendimiento de Cultural.

Conpes 3533 Adecuacion del
Sistema de Propiedad Intelectual a
la Competitividad y Productividad
Nacional 2008-2010

Se encargd de crear un sistema de propiedad intelectual encargado de
proteger los derechos de propiedad intelectual y de autor que aporten al
crecimiento productivo del pais.

Conpes 3659 Promocién de las
Industrias Culturales

Aprovechar el potencial competitivo de las industrias culturales, aumentar
el nivel de productividad y su participacién nacional en el ingreso y el
empleo.

Fuente. Elaboracién propia a partir de datos suministrados por Superintendencia de Sociedades,

20109.

De igual manera, es importante mencionar la Ley 1834 de 2017, por la cual se busca

«fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas». Es la tercera de este tipo en el
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mundo y la primera en Latinoamérica, y es importante mencionar algunos aspectos que la

ley dispone y que el Gobierno nacional debe realizar en materia del sector cultural, con el fin

de identificarlo y visibilizarlo, como, por ejemplo, la formulacién de una Politica Naranja que

ejecute todos los lineamientos dirigidos a crear valor agregado en la economia del pais. Pues,

dentro de esta ley se menciona como uno de los objetivos principales promover la

consolidacion de los mercados integrados de contenidos originales (MICOS) dentro de las

industrias creativas y culturales (Ministerio de Cultura de Colombia, 2020).

Tabla 4. Estrategia de las 7i

Estrategia

1i Generacion de informacion

2i Fortalecimiento del entorno
institucional

3i Desarrollo de industrias creativas

4i Generacioén de infraestructura

5i Integracién de la economia naranja

6i Inclusion del capital humano

7i Promocidn de la propiedad

intelectual como soporte a la
inspiracion creativa

Finalidad
Estrategias para generar informacién y conocimiento sectorial que
fortalezcan el didlogo entre la cultura, la economia, la creatividad y el
desarrollo sostenible.

Estrategias para generar escenarios de articulacién, formas de
financiamiento e incentivos para mitigar el riesgo de los agentes del sector
cultural y creativo.

Estrategias para fortalecer la ruta del emprendimiento y generar un
ecosistema creativo sostenible.

Estrategias para el fortalecimiento de los bienes ptblicos e
infraestructuras para la sostenibilidad.

Estrategias para fomentar la integracion y la circulacién de bienes y
servicios culturales y creativos.

Estrategias para el desarrollo de habilidades creativas y capacidades
sectoriales.

También incluye las estrategias para estimular la produccién de
contenidos y productos culturales y creativos innovadores de calidad.

Fuente. Elaboracién propia con base en Ministerio de Cultura, 2020.

En el caso de Chile, en primera medida, se analiza lo conveniente a las ICC plasmado en la

Constitucion Politica de 1980, remitiéndose especificamente al capitulo 3, en el que, si bien
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se abordan derechos y deberes constitucionales de manera general, algunos de estos
representan la base para el desarrollo y la ejecucién de los derechos culturales y las
actividades que componen este sector. Sobre estos, entre los mas predominantes se
encuentran la libertad de opinar e informar sin censura previa, en cualquier forma y por
cualquier medio; asi también, se fundamentan las leyes de la propiedad intelectual, el
derecho del autor sobre sus creaciones y la libertad de crear y difundir las artes

(Constitucién Politica la Republica de Chile, 1980).

En este orden de ideas, se da el aval de realizar ciertas actividades econémicas que van de la
mano con el sector de las ICC, amparando sus debidos derechos a la creacion, el disefio, la
publicaciéon y demas métodos de participacion a los que se somete la actividad econémica

cultural.

Ahora bien, encaminandose en los lineamientos normativos, a continuacion, se mencionan
las siguientes leyes que contemplan una linea de normatividad precisa por parte del

gobierno con el fin de llevar a cabo la ejecucién de los derechos culturales.

Tabla 5. Leyes de fomento a los derechos culturales y su actividad econémica en la normatividad

chilena

Ley Objeto
Ley 17 336 Propiedad intelectual
Ley 19 486 Calificacion de la Produccién Cinematografica
Ley 17 236 Ejercicio y Difusion de las Artes
Ley 19 889 Condiciones de Trabajo y Contratacion de los

Trabajadores de Artes y Espectaculos

Ley 17 439 Estipula que en los espectaculos artisticos de nimeros
vivos que se indican en la ley el 85 % de los artistas que
se expresen en castellano deberan ser chilenos

Fuente. Elaboracidn propia con base en Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014a.
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4.3 Institucionalidad cultural publica de Colombia

Si bien las leyes son la base estructural para el fomento de las politicas, el apoyo institucional
del gobierno es esencial, pues estas entidades se crean con el fin de presentar un apoyo mas
sincronizado y directo a cada area o sector bajo el cual se planificé su razén de ser. En
Colombia, y teniendo en cuenta la Ley 1834 de 2017 y las siete lineas estratégicas o «7i»
mencionadas, se ha presentado una articulacidn para desarrollar el sector. En ella participan
veintiin entidades del Gobierno y se distribuyen como se muestra en la tabla 6 para lograr

las metas de cada una de las siete estrategias.

Tabla 6. Entidades del Gobierno y la economia naranja estrategia «7i»

Instituciones Informacion Inspiracién Inclusion
Creacion innovadora,
audiencias, mentalidad y

cultura y propiedad

Formacion y talento
humano para las artes, el
patrimonio y los oficios

Cifras, mediciones,
mapeos, estudios,
diagnoésticos y

Articulacién
intersectorial, estimulos
tributarios y financiaciéon

conocimiento intelectual del sector creativo
Entidades
MinCultura DANE Direccion Nacional de SENA
MinCIT SENA Derechos de Autor DNDA MinTrabajo
SENA Direccion Nacional de MinTIC MinEducacién
MinTIC Derechos de Autor DNDA Colciencias
Findeter Colciencias INNpulsa
DNP SIC
Bancoldex
INNpulsa
Industria Integraciéon Infraestructura

Asistencia técnica para el
emprendimiento creativo

MinTrabajo
SENA
DNDA

Findeter
INNpulsa

Internacionalizacién, mercados
locales y posicionamiento, clisteres
y encadenamientos productivos

Entidades
MinTIC
SENA
FINDETER
ProColombia
Artesanias de Colombia

Fuente. Ministerio de Cultura, 2018.

Bienes publicos, infraestructura,
encadenamientos productivos y
clisteres

FINDETER
DNP
MinTIC
SENA
Bancoldex
INNpulsa
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4.4 Institucionalidad cultural publica de Chile

El caso chileno se hace necesario resaltar la creaciéon de instituciones pensadas y
desarrolladas inicamente para el sector cultural que, a diferencia de Colombia, permiten un
mayor arraigo e identificacion de las ICC, y que a su vez determinan en mayor medida su

éxito, no solo en la participacién de estas, sino en la consecucion de resultados.

Tabla 7. Entidades del Ministerio de las Artes, la Cultura y el Patrimonio chileno

Estrategia Finalidad
«Estudiar, adoptar, poner en ejecucion, evaluar y renovar politicas culturales,
Consejo Nacional de la Cultura asi como planes y programas del mismo caracter, con el fin de dar
y las Artes (CNCA) cumplimento a su objetivo» (Ministerio de las Culturas, las Artes y el

Patrimonio, 2014, p. 68).

Decreto 5 200 de 1929, del Ministerio de Educacion Publica; nace como
servicio que supliera todas las instituciones relacionadas con bibliotecas,
archivos y museos del territorio nacional.

Direccidn de Bibliotecas,
Archivos y Museos (DIBAM)

Protege y vela por la conservacion de los monumentos nacionales como los
Consejo de Monumentos arqueoldgicos, paleontoldgicos y publicos, supervisa y autoriza las posibles
Nacionales (CMN) intervenciones a los Monumentos Nacionales, gestiona la adquisicién por
parte del Estado de los bienes que convenga que sean de su propiedad.
Consejo Nacional de Television

(CNTV) Vela por el correcto desarrollo y empleabilidad de la television en Chile.

Fuente. Elaboracién propia.
5. Discusion

En la perspectiva de empleabilidad —2018—, Chile cuenta con una participacién de
empresas del 3,4 % en el sector cultural frente a un 3 % en Colombia, lo cual quiere decir que
hay una mayor participacion empresarial e incentivos al fomento en las ICC en el sector
laboral chileno; sin embargo, Colombia supera a Chile en el numero total de empresas a lo
largo del territorio nacional que se encuentran involucradas en el sector creativo y cultural,

con 45 294 frente a 17 804.

Desde la perspectiva de tamafio de mercado, Colombia categoriza las ICC en tres tipos, a)

Artes y patrimonio, b) Industrias culturales, y c) Creaciones funcionales, nuevos medios y
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software de contenidos. Se reconocen once actividades como estructura basica; mientras que

Chile, por su parte, reconoce quince actividades como estructura basica de esta industria.

Por el lado de la participacién empresarial en este mercado, Colombia supera a Chile con un
total de 45 294 empresas vinculadas al sector, frente a 17 804 empresas chilenas en el 2018.
Otro aspecto importante a considerar dentro del tamafio del mercado es la atribucion de este
al PIB nacional. Por un lado, las ICC en Colombia representan un 3,3 % de aporte promedio
desde el 2014 al 2018, es decir, 28,4 billones COP, siendo creaciones funcionales la categoria
con mayor participaciéon con un 45,6 %; en contraste, Chile representé un 2,2 % de aporte al

PIB, sin embargo, estos ultimos datos fueron registrados en el 2013.

Colombia no evidencia estadisticas ni datos claros de la distribuciéon geografica de las ICC.
Los datos que se presentan son de algunos rubros de manera general, como lo es la cantidad
de salas y sillas de cine, los bienes de interés cultural, las escuelas de musica y los escenarios
destinados a espectaculos publicos por departamento; no obstante, para los dos paises es
claro que la centralizacion del sector es un grave problema que se encuentra caracterizado
por el mayor fomento de actividades en las principales ciudades y regiones, como lo es
Bogota, Cali, Medellin, Boyaca en Colombia y la region Metropolitana en Chile, con un 40,7 %;
mientras que el resto de las regiones a lo largo del pais se ven desamparadas para el fomento
de este sector. Ejemplo de ello es Tarapacd, Arica y Parinacota con un 1,7 % cada una de las

regiones.

Por ultimo, en la perspectiva de empleabilidad Colombia supera a Chile en nimero de
empleados por mas de 391360 en el 2018, lo cual para Chile significa un 2,4 % de
trabajadores del total nacional inmersos en el sector creativo. Desde otro angulo, en el total
de empresas inmersas en estas industrias Chile supera a Colombia con un 3,4 %, frente a un

3 % durante el mismo ano.

A su vez, Colombia y Chile poseen un sesgo muy pronunciado en cuanto al despliegue

ocupacional bajo la discriminacién de género, en el que las mujeres representan tan solo un
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39,7 %y un 35,7 % de participacion laboral en el sector creativo y cultural frente a un 60,3 %
y un 64,3 % de empleabilidad masculina, respectivamente; también cabe resaltar que se
evidencia una alta brecha salarial entre géneros: las mujeres tienen menor remuneraciéon

promedio que los hombres en todas las actividades econémicas del sector creativo chileno,

a excepcion de la actividad de Patrimonio —2018—.

Tabla 8. Modelo OLI, ventaja de propiedad de las ICC en Colombia y Chile

Modelo OLI, ventaja de propiedad de las ICC en Colombia y Chile

Perspectiva Colombia Chile
Inversion El presupuesto destinado para el sector cultural fue El presupuesto destinado para el sector
—2020— de 395 000 millones de COP. cultural fue de mas de 960 000 COP —199
446 252 CLP—.

Tecnologia Sistema de informacion de la economia naranja Siena. | Politica de creacidn de una conexién por
Mejora de parametros de impulso a empresas que se | fibra 6ptica de una red nacional de espacios
encarguen de areas del internet de las cosas, culturales.
biotecnologia e impresion 3D. Creacion de plataforma digital de difusién de
Cerca del 12 % de los proyectos de inversiéon contenido cultural.
extranjera que el pais recibe corresponden a
negocios de software y servicios.

Tamafio del MinCultura: Se reconocen once actividades como Se reconocen quince actividades como

mercado estructura basica de las ICC, divididas en tres grupos. = estructura basica de las ICC.
45 294 empresas vinculadas en el sector creativo y 17 804 empresas vinculadas en el sector
cultural. creativo y cultural.
Aporte promedio del 3,3 % al PIB nacional —2014- Aporte promedio del 2,2 % al PIB nacional
2018—. —2013—.
Centralizacion en los principales departamentos y Centralizacion del sector en las principales
ciudades del pais. regiones del pais.

Informacién | Consolidacion de estadisticas en la Cuenta Satélite de = No posee una Cuenta de Satélite de Cultura.
Cultura. Datos informativos poco recientes en
Para Colombia no existe un analisis de la distribucién | ambitos como el PIB, principales destinos de
geografica de las ICC. importacion y exportacion.

Acceso limitado a la informacién de
estadisticas nacionales del pais (INE)
Empleabilidad = 540 000 empleos a lo largo del pais. Un total de 148 640 empleados en el sector
—2018— Un 3 % del total de empresas nuevas inmersas en el creativo.

sector creativo.
Mujeres representan un 39,7 %, mientras que los
hombres un 60,3 %.

El 3,4 % de empresas del total nacional
inmersas en el sector creativo.

Mujeres representan un 35,7 %, mientras
que los hombres un 64,3 % —2016—.

Fuente. Elaboracién propia.

Colombia tiene una red avanzada de infraestructura delimitada por mas de 378 museos,
1445 bibliotecas, 1109 monumentos histdricos, 1127 salas de cine, 352 espacios para
espectaculos publicos y 1570 escuelas de musica, frente a una red de infraestructura chilena

caracterizada por un total de 300 museos, 457 bibliotecas y 1077 monumentos histéricos a
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lo largo del pais; bajo ese orden de ideas, es posible decir que Colombia supera en
infraestructura a Chile, sin embargo, es importante tener en cuenta datos como la densidad

de poblacidn y la extension territorial, en los que Colombia supera a Chile.

Por otra parte, en el aspecto de diversidad cultural, en Chile, segin el ultimo censo
poblacional —2017—, se indicaba la existencia de 2 158 700 personas indigenas,
representando un 12,8 % de la poblacion total del pais; el Mapuche es el pueblo indigena
mas representativo con 1800 000 personas. En Colombia, el dltimo censo nacional de
poblacion —2018— indica la existencia de 1 905 617 indigenas, lo que corresponde al 4,4 %
de la poblacion, la poblacién afrocolombiana, un total de 2 950 000, representa un 6,7 %y la
poblacién raizal corresponde a un 0,5 % con un total de 25 515 personas, lo que se explica
debido a los acontecimientos histéricos y a la ubicacion geografica del pais, que contribuye

a tener una mayor diversidad de grupos étnicos con respecto a Chile.

Tabla 9. Modelo OLI, ventaja de localizacion de las ICC en Colombia y Chile

Perspectiva Colombia Chile

Un total de 378 museos en servicio y 35 en Trescientos museos, los cuales estan
procesos de creacion —2018—. categorizados por nacionales, regionales y
Un total de 1445 bibliotecas publicas afiliadas = especializados —2020—.
a la Red Nacional de Bibliotecas —2018—. Un total de 457 bibliotecas entre
Un total de 1109 monumentos declarados por = regionalesy bibliotecas publicas en
el Ministerio de Cultura —2020—. convenio —2020—.

Infraestructura

Diversidad cultural
—2018—

Un total de 1227 salas de cine, 352 espacios
para espectaculos publicos y 1570 escuelas de
musica a lo largo del pais —2020—.

Extensién territorial de 1142 millones de km?.
Poblacion total de 49,65 millones de personas.
Colombia posee una gran diversidad cultural y
posee varios grupos étnicos representativos.

Fuente. Elaboracion propia.

Un total de 1077 monumentos histéricos a
lo largo del pais —2020—.

No existe informacién actualizada para
Chile en salas de cine, espacios para
espectaculos publicos y escuelas de
musica.

Extensién territorial de 759-950 km?.
Poblacién total de 18,73 millones de
personas.

2 158 700 personas indigenas,
representando un 12,8% de la poblacién
total del pais.
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Ambos paises tienen estipulados unos parametros base en su Constitucién Politica, en la que
se regula el reconocimiento de la cultura y da pie a posibles formulaciones y propuestas
gubernamentales e institucionales que fomenten y presten apoyo al sector. De igual forma,
es importante recalcar que Colombia posee la tercera ley en el mundo y la primera en
Latinoamérica que dicta las disposiciones que debe tener el Gobierno nacional en materia de
ICC, con la Ley 1834 del 2017 o conocida también como Ley Naranja; esta dispone todas
aquellas labores que debe llevar a cabo el Gobierno en el sector cultural para visibilizarlo e
identificarlo, formulando una politica naranja por medio de la estrategia de las 7i y de la

consolidacién de los denominados MICOS.

A su vez, cada pais cuenta con un ministerio a la cabeza que se encarga de estructurar las
bases y formular las politicas para el fomento de estas industrias; para Colombia, el
Ministerio de Cultura, y en el caso de Chile el Ministerio de las Culturas, las Artes y el

Patrimonio.

En cuanto a la perspectiva de proyectos desarrollados por cada pais se recalca la
organizacion de Colombia con miras a un mayor acceso de los emprendedores y empresarios
culturales a la oferta institucional, la cual se encuentra organizada en cuatro ejes: a) recursos
para la operacidon de las propuestas de valor por los emprendedores y empresarios; b)
asistencia para fortalecer los modelos de negocio; c¢) mentalidad y cultura de
emprendimiento; y d) regulaciéon normativa y competencia. Cada uno de estos cuenta con

unos proyectos transversales y unas entidades que se encargan de su funcionamiento.

Por su parte, Chile cuenta con varios fondos que le permiten a los artistas y a las empresas
chilenas acceder a los beneficios por medio de convocatorias y proyectos divulgados por el
propio ministerio; cabe recalcar que estos seis fondos se despliegan, generalmente, por cada
actividad cultural, como, por ejemplo, el Fondo de Fomento Audiovisual, el Fondo del Libro
y la Lectura, el Fondo de la Musica, Fomento al Arte en Educacion (FAE) y el Fondo del

Patrimonio Cultural.
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Tabla 10. Modelo OLI, ventaja de internacionalizacién de las ICC en Colombia y Chile
Modelo OLI, ventaja de internacionalizacién de las ICC en Colombia y Chile
Perspectiva Colombia Chile
Antecedentes | En la Constitucion Politica de 1991 se pautanlas = Desde la constitucion politica de 1980 se pautan
legales bases para el reconocimiento de la cultura en el las bases para el reconocimiento de la cultura en
regulatorios pais. el pais.
del sector Ley 1834 del 2017 o también conocida como Ley
cultural Naranja.
Proyectos Organizacion de la oferta institucional en cuatro = Fondos para el fomento, visualizacién y
ejes. financiamiento de actividades.
Comercio Un total de 131 424 millones COP en bienes 516 913 millones COP —107 362 millones
exterior culturales exportados. CLP— en bienes culturales exportados.
—2018— Presencia en cinco continentes, con Artesanias es la actividad mas fuerte en
exportaciones a 58 paises. exportaciones.
Audiovisuales es la actividad mas fuerte en Argentina es su principal importador de bienes
exportaciones. culturales.
No existe registro de importaciones de bienes Un total de 9 214 532 millones COP —1 913 840
culturales y creativos. millones CLP— en bienes culturales importados.
Infraestructura es la actividad mas fuerte en
importaciones.

Fuente. Elaboracion propia.
6. Conclusiones

El sector cultural en Latinoamérica ha presentado dificultades para su posicionamiento
efectivo en el mercado, encabezadas por el gran nivel de informalidad que presenta en la
perspectiva de empleabilidad y la inexistencia de una delimitacion general de estas
industrias, dado que son diferentes en los ambitos nacional e internacional y que existen
diferencias marcadas de acuerdo con los gobiernos de turno, frente a lo que es o frente a las
actividades que integran el sector cultural. Sin embargo, a pesar de presentar vacios
estructurales en cada pais analizado, se debe decir que cumplen con las ventajas de
localizacién, de propiedad y de internacionalizaciéon, demostrando el trabajo y la

organizacion inicial que se ha generado en cada uno.

La informacion recolectada en esta investigacion permitié realizar un analisis comparativo
del sector cultural en dos paises latinoamericanos que desde sus ultimos dos gobiernos ha
desarrollado estrategias para impulsarlo y generar un mayor grado de organizacion. Lo que

se recogié6 no pretende ser definitorio, sino un elemento de apertura a nuevas
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investigaciones que desarrollen el tema a partir del posicionamiento de las ICC en

Latinoamérica.

Asi, con los hallazgos generados se logra la identificacion y comprension de las diferencias
del sector cultural en Colombia y Chile a partir de las categorias presentadas, en las que, para
el caso de las ICC en Colombia y Chile y desde la ventaja de propiedad, la inversion destinada
para estas industrias fue de 565 000 millones COP mas en Chile, lo que representa una clara
desventaja para Colombia, teniendo en cuenta que este contiene una extension territorial y
un total de poblacién mayor que la chilena; a su vez, cuenta con una mayor institucionalidad
y un amplio catdlogo de proyectos encaminados a fortalecer la cultura, por tanto, no se
materializa el presupuesto destinado al sector en funcién de los objetivos y las capacidades

que tiene planteado el pais para lograr el fomento, el crecimiento y la visibilidad del sector.

Por otra parte, dentro de esta ventaja es importante resaltar el aspecto tecnoldgico, en el
cual, aunque Chile tiene planteados proyectos como, por ejemplo, la creaciéon de una
plataforma digital para la difusién de contenido cultural y la creaciéon de una conexion por
fibra 6ptica de una red nacional de espacios culturales, posee un retraso frente a Colombia,
ya que este pais cuenta con su propio sistema de informacion —Siena—, en el que se

consolida y difunde toda la informacion estadistica relacionada con la economia naranja.

Frente a este aspecto Chile debe reforzar su rendimiento, ya que, debido a esto, no se
presentan informes recientes sobre aspectos macroeconémicos y reportes que permitan
evidenciar el comportamiento a través de los ultimos afios del sector creativo y cultural;
incluso, dentro de las lineas programaticas del presupuesto para el ano 2020 no se
contempla ningiin monto destinado a la creacion, consolidaciéon e implementaciéon de un
sistema paralelo al Siena y a la Cuenta Satélite de Cultura que lleva a cabo Colombia, en la
cual se mide todo lo concerniente a culturas creativas. De igual manera, Chile presenta un

acceso limitado a la informacion de estadisticas nacionales del pais (INE.
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En cuanto a la ventaja de localizacién, Colombia posee una mayor capacidad de
infraestructura en museos, bibliotecas, monumentos, salas de cine, espacios para
espectaculos publicos y escuelas de musica frente a Chile, asi como una mayor diversidad
cultural en lo que respecta a grupos étnicos representativos debido a su extension territorial,
ubicacion geografica e historia. En efecto, Colombia puede brindar una mayor capacidad de
localizacion para las empresas por su variedad en el ambito de infraestructura y diversidad

cultural.

Dentro de la perspectiva de la ventaja de internacionalizacién ambos paises amparan desde
su Constitucion Politica al sector cultural, reconocen la cultura y centran las bases para
desarrollar politicas gubernamentales que lo fomenten. Si bien Colombia posee la primera
ley en Latinoamérica —Ley 1834 de 2017— que dispone todo lo que debe hacer el Gobierno
para visibilizar e identificar las ICC, hasta ahora se encuentra desarrollando los planes que

deben tener las instituciones con miras a desarrollar las estrategias que alli se plantean.

En cuanto a proyectos, Chile dispone de varios fondos que permiten a los artistas y a las
empresas chilenas acceder a beneficios de financiamiento de proyectos o procesos de
internacionalizacion de obras y trabajos culturales por medio de un plan de convocatorias a
lo largo del afio para cada una de las actividades que componen el sector; en el caso
Colombiano, se organizan los proyectos en cuatro ejes con el fin de brindar un acceso mas
facil y efectivo, sin embargo, hace falta apoyo en cuanto a la internacionalizacion de las

empresas.

Finalmente, se debe decir que, bajo supuestos contemporaneos de las acciones politicas e
institucionales, el sector cultural debe tener un protagonismo en las estrategias y en las
acciones oficiales (Yudice, 2019). Por esto, aunque Colombia tiene preminencia frente a Chile
en cuanto a las ventajas planteadas en el paradigma ecléctico, no posee un escenario
equilibrado con relacion al ecosistema creativo aca presentado, reflejado en los enfoques de

internacionalizacion y empleabilidad formal.
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Ademas, aunque Chile realiza un arduo enfoque en los proyectos formulados en el plan de
gobierno actual y en cuanto a la exportacion de bienes y servicios culturales, ain presenta
debilidades relacionadas con la caracterizaciéon del sector. Todo esto desde los supuestos
tedricos aca utilizados, dejando como base estructural de futuras investigaciones y
aplicaciones teoricas de las ICC a nivel global, con el fin de seguir construyendo, tanto desde
los ambitos reales como desde la academia, un sector con altas posibilidades de crecimiento

e integracion.
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